SHOP & CONVENIENCE
Impulseis-Trends 2024

Raffinierte Sorten unc

-Packs

Der Sommer kommt und dann dirfen trendige Impulseis-Sorten in der Ge-
friertruhe nicht fehlen. Ob vegan oder Milcheis - die Hersteller lieRen sich
innovative Geschmacksrichtungen und Verpackungsgrofien einfallen.
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® DurcheinZusammenspiel im Sortiment aus Topsellern
bekannter Hersteller und liberraschenden Innovationen®,
erhaltdie Kategorie Impulseis laut FabianBruderle, Category
Manager beim Grofhdndler ,MCS" wiederum selbst neue
Impulse. ,Besonders in Convenience-Stores verlangen die
Kunden Markeneisdervier grofen Anbieter Unilever’, Froneri
Scholler', Ferrero' und \Mars Icecream""

Die Zusammenarbeit von zweier starker Marken fihrt
laut Fabian Bruderle zu ganz neuen Eisvarianten. ,Produkte
von,Mars' zdhlen sowohlim Schokoriegelbereich alsauchim
Eis-Bereich zu den absoluten Topsellern”, weily der ,MCS*-
Category Manager. ,Gleiches gilt fiir ,Ferrero', dessen Eispro-
dukte aufgrund der starken Marke im Stiffwarenbereich sehr
gefragt sind. Dieser Mix zeigt sich 2024 bei der Fortfiihrung
von ,Froneri' mit ,Oreo’ bei dem neuen Artikel ,Oreo Mini
Bites' oder bei der neuen ,Milka*-Eisvariante im ,Strawberry
Cheesecake'-Style. Dieser Mix unterstreicht die Wichtigkeit
dieser Marken und ist auch in den Topsellern zu erkennen."

Werbeinvestitionen zahlen sich aus

,Die Werbeinvestitionen starker Markenzahlensich fiir Shop-
betreiber aus®, so Fabian Bruderle von ,MCS". Jeder Handler
solltevor Ort sicherstellen, dasssichinseinemSortimentdie
beliebtesten Produkte befinden.” Marken und Lizenzen spielen
bei Impulseis eine wichtige Rolle, besonders im Hinblick auf
den Kunden. ,Die Eis-Konsumenten sind mit Eismarken grof§
geworden und verbinden Kindheitserinnerungen mit ihrem
,Lieblingseis“. Besondersin Convenience-Stores verlangen die
Kunden Markeneis, denn industriell hergestelltes Markeneis
ist mit 82,5 Prozent (Quelle: Statista) ein wahrer Topseller*,
berichtet Volkmar Schwenk, Mitglied der Geschaftsfiihrung
bei, Ferrero Deutschland®. ,Die Schokoladenmarken von ,Fer-
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rero'sindallseits bekannt und echte Ver-

kaufsschlager im Convenience-Kanal.”

WeilRe Schokolade im Trend

,Weille Schokolade ist definitiv ein
Wachstumstreiber und starker Trend,
was sich auch im Umsatz bemerkbar
macht, so Volkmar Schwenk weiter.
,Els mit weifser Schokolade generiert
laut,Iri*-Zahlen rund 40 Millionen Euro
Umsatz im Jahr 2022. Dies zeigt sich
besonders im Sticks-Segment - hier ist
weille Schokolade nach Milchschokolade
der Top-Flavour."

»Dabei nahm die Relevanz der Sorte
besonders in den letzten sechs Jahren
stark zu (+11 Prozent, Quelle: ,GfK Con-
sumer Scan’). Bei den Speiseeisformaten
lasst sichsagen, dassinsbesondere Horn-
chen, Sandwiches, Becher, Riegel und
Eis am Stiel sich besonderer Beliebtheit

Fabrik in Steinbourg

»Wir entscheiden heute,
wie die Welt von morgen
aussehen wird“, sagt
Carsten Simon, Gene-
ral Manager bei ,Mars
Wrigley“ in Deutschland.
Darum stellte das Unter-
nehmen Mitte 2022 die

Produktion von Eisriegeln zu 100
Prozent aus erneuerbaren Energien

erfreuen. Diese Formate eignen sich
vor allem flir unterwegs: ausreichende
Gro6fle und mundgerechte Portionen sind
perfekt fir den Genuss zwischendurch.”

Trends und Geschmacksrichtungen
Diesen Trend will der Hersteller nicht
verpassen und launcht daher dieses
Jahr das ,Ferrero Rocher White Eis"
und das ,Raffaello Triple Experience
Himbeere" im Single-Pack, das eben-
falls von einer weillen Hiille umgeben
ist. Auch das ,Ferrero Rocher Triple
Experience Caramel” mit Haselnusseis
und Haselnussstuckchen gibt es nun
im Single-Pack. Sowohl ,Froneri“ als
auch ,Unilever“bringenim neuen Jahr
spannende Neuheiten auf den Markt.
Bei ,Unilever" wird es zwel neue in-
teressante Sorten bei Magnum geben:
»Euphoria Pink Lemonade" und ,Chill

Produktion von Eisriegeln auf 100 Prozent erneuerbare Energie um. Die

Fabrik in Steinbourg (Elsass) ist damit die erste Fabrik von ,Mars®, welche

die bendtigte EnergiefiirStromund Warmeerzeugung vollstandig aus rege-

nerativen Quellen bezieht. Auf den Einsatz von fossilen Brennstoffen wird

verzichtet. Carsten Simon von ,Mars“: ,,Angesichts der Klimakrise sehen wir

den Verzicht auf fossile Brennstoffe in unseren Fabriken als einen wichtigen

Schritt in Richtung klimaneutrale Zukunft. Dieser nachhaltige Ansatz in

Steinbourg spiegelt unser Engagement flir unseren Planeten wieder .

www.mars QQ
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Weille Schokolade ist ein
Wachstumstreiber und nach
Milchschokolade der Top-
Flavour.

h

Blueberry Cookie" - letzteres ist eine

vegane Variante, womit der Trend vegan
weiter anhalt. ,,Unseren Klassiker Twis-
ter Pineapple' auf pflanzlicher Basis gibt
es 2024 auch im groflen Impulsformat
(80 Milliliter)", so die Pressestelle von
,2Unilever” auf Anfrage der ,tankstelle*.
»2Andere Entwicklungensindim Bereich
Snacking zu beobachten: Kleinere Por-
tionen wie Eisriegel sind bereits seit
einigen Jahren von ,Mars' erfolgreich
aufdem Marktetabliert”, erklart Fabian
Bruderle von ,MCS". ,Im Jahr 2024 wird
auchein ,Magnum*Eis im Riegel-Format
eingefiihrt.” Bei, Froneri“ kommen Neu-
heiten bei der ,Nuii“-Reihe sowie unter
den Marken ,Oreo” und ,Milka“. ,Nuii“
erweitert sein Sortiment um die Sorte
Jltalian®. Somit erhalt die Marke auch
in diesem Jahr eine neue Geschmacks-
richtung. Category Manager Fabian Bri-
derle: , Diese Innovationen tragen dazu
bei, die Attraktivitat von Impulseis zu
steigern und den Kundenstets neue und
aufregende Produkte zu bieten."
Trends, Konsumentenverhalten und
-wiinsche sind hier enorm wichtig. Kirs-
tin Brunkhorst, Leiterin Marketing bei
,Froneri“: ,Das Thema Snacking spielt
eine immer groflere Rolle, auch im Eis-
Segment. Das zeigt sich besonders an
der positiven Entwicklung im Stieleis-
Bereich. Mitiiber 15Prozentverzeichnet
der Stieleis-Markt ein kontinuierliches
Wachstum. Uber 60 Prozentder Kon- B
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Bekannte Marken bieten
Kunden Sicherheit. Hier wis-
sen sie, dass sie sich auf die
Qualitat verlassen konnen.

Kirstin Brunkhorst, Letterin
Marketing, .Froneri®

» sumentenessendabeidasStieleisam
liebsten als leckeren Snack", berichtet
die Marketing-Leiterin unter Berufung
auf ,NielsenIQ MarketTrack®.

Absatz- und Umsatzentwicklung
An Tankstellen entwickelten sich Absatz
und Umsatz von Impulseisim vergange-

nenJahrlautFabian Briderle von ,MCS"
wie folgt .Im Vergleich zum Vorjahr
entwickelte sich die Warengruppe Eis
um plus neun Prozent im Umsatz und
plus/minus null Prozentim Absatz. Die
unsvorliegende Umsatz-/Absatzentwick-
lung beziehen sich nur auf Tankstellen
(Quelle:, Nielsen TS Scanning MAT" bis
03.12.2023 gegentber Vorjahr)."

Fir eine erfolgreiche Eis-Saison
empfiehlt ,MCS"-Categorv Manager Fa-
bian Bruderle unter anderem folgende
Vorgehensweisen: Die Truheim Laufweg
oder der Fast Lane aufstellen, Marken-
blécke bilden, alle Renner vorhanden
haben, Neuheiten, eine Auswah! der
starksten Produkte von mehreren Her-
stellern anbieten, Warendruck in der
Truhe erzeugen, friihe warme Tage so-
fort nutzen und nicht zuletzt: Eiskarte
aufhdngen und Preise auszeichnen.

Tipps fiir erfolgreichen Verkauf
Eine gut bestiickte Truhe mit moglichst
unterschiedlichen Sorten ist laut Kirs-
tin Brunkhorst, Leiterin Marketing bei
,Froneri“, ideal: ,Zum Beispiel ,Nuii*
Stieleis fiir Menschen, die Premiumeis
lieben, kleinere vegane Fruchteissorten
von ,Pirulo’ fir Kinder oder Erwachse-
ne, die Lust auf einen fruchtigen Eis-
Snackhaben und ,Oreo MiniBites' zum
Snacken im Auto. So ist flr jeden das
passende Impulseis dabei."

Kl in der Eistruhe

Bei ,Unilever" hatdie Digitalisierungin
Form von kinstlicher Intelligenz (KI)
in die Eistruhe Einzug gehalten. ,Wir
haben bei unseren Kithitruhen in den
vergangenen zwei Jahren die Golden-
Eye-Technik getestet und weiterentwi-
ckelt. Dabei sind eine Kamera und ein

Das ,Langnese Cornetto soft
Stracciatella Caramel“ desHer
stellers ,,Unilever* hat 140 Milliliter
Inhalt, eine Kakaowaffel und einen
Karamell-Saucenkernin Vanilleeis.
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Das Stieleis von ,Genuport“ kommt
in einer Dreier-Packung zum Teilen:
»Hershey'‘s Cookies‘n‘Creme* mit je
90 Millilitern. Mit weiRer Schokolade,
Sahneeis und Keksstiicken.
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LUnilever“ packtin seinen neuen
,Langnese Go Minis“-Beutel gleich
finf kleine Eis am Stiel a 14,5 Milliliter
in den Geschmacksrichtungen Oran-
ge, Erdbeere, Brombeere und Cola.

Die All-time-Favourite-Schokoriegel
von ,Mars Wrigley“ sind auch als Eis
sehr beliebt. Die jlingste Eis-Sorte
,Snickers Creamy Peanut Butter* ist
nun auch in Deutschland erhaltlich.

Seit Januar gibt es die ,,Oreo Mini
Bites“ von ,Froneri Schéller”. Im
Bechersind 14 Stiick 7,5-Milliliter-Eis-
konfekte mit Vanillegeschmack, um-
hiillt von einem ,,Oreo“-Keksmantel.

,Unilever“ bringt den ,Langnese
Twister Pineapple“ in der GréRe von
80 Millilitern heraus. Im Rezept ist
Erbsenprotein enthalten, das Eis hat
70 Kalorien pro Portion.
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Kleinere Portionen wie Eisrie-
gel sind bereits seit einigen
Jahren von ,Mars‘erfolgreich
auf dem Markt etabliert.

Sendegerat direkt in der Eistruhe inte-

griert. Diese schicken Daten tber den
aktuellenFullstand pro Eiscreme-Fach,
die aktuelle Temperatur sowie die GPS-
Koordinaten der Truhe an einen cloud-
basierten Server®, so die ,Unilever"-
Pressestelle. Die BilderderTruhe werden
mithilfe von KI ausgewertet. Daraufhin

wird automatisch je nach individueller
Mindestbestellmenge und Liefertagen
die richtige Menge Eis flir die jeweilige
Tankstelle bestellt.

Auflerdem forscht das Unternehmen
im Bereich Nachhaltigkeit: Seit Novem-
ber 2023 stellt ,Unilever” Patente fur
Produktformulierungen zur Verfiigung,
um Eissorten statt bei minus 18 Grad
bei nur minus zwolf Grad zu kihlen.
Der Hersteller fithrte ein Pilotprojekt
in Deutschland durch: , Die Ergebnisse
sind flir uns sehr erfreulich. Wir haben
herausgefunden, dass der Energiever-
brauch um 24 Prozent gesenkt wird,
wenn die Tiefkihltruhe 6 Grad warmer
als iblich eingestellt wird. Wir planen,
weitere Rezepturen von aktuellen und
kinftigen Eissorten anzupassen. Um
einen grofleren Impact fiir die Umwelt
zu erzielen, sind jedoch alle gefragt.” m

Das ,Ferrero Rocher White“-Stieleis
(70 Milliliter) besteht aus Haselnuss-
eis, in der Hiille aus weilRer Schoko-
lade sind sowohl Haselnuss- als auch
Mandelstlckchen.
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Aus dem Hause ,,Ferrero“ kommen
nun neu in der Einzelverpackung das
»Raffaello Triple Experience Himbee-
re“ unddas ,Ferrero Rocher Triple
Experience Caramel” (je 60 Milliliter).

Mit der neuen veganen Sorte ,,Pirulo
Fruit Joy* (65 Milliliter, nur 57 Kalori-
en pro Portion) des bekannten Kin-
derklassikers spricht ,Froneri“ nun
auch die erwachsene Zielgruppe an.
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Das,Magnum Euphoria Pink
Lemonade* (90 Milliliter) ist ein Mix

aus Zitroneneis mit einem Kern aus

Himbeersorbet, umhiillt von weiller
Schokolade und Knisterstiickchen.
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Die Top 10 an
der Eistruhe

Die zehn beliebtesten Eissor-
ten sind laut dem GroRRhandler |
,»MCS* die Folgenden:

~Cornetto King Cone Vanille®
»Magnum Mandel*“
»Magnum Classic“
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»Magnum Yogurt &
Raspberry*
»Magnum White Chocolate“

»Snickers Ice Cream Bar“
,Pirulo Kaktus 4 Friends“

sLangnese Konfekt“
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+Nogger Choc“
10. ,,Scholler Big Sandwich“

Ab Februar erhaltlich ist das ,,Nuii
Milk Chocolate & Italian Roasted Ha-
zelnut” (90 Milliliter) des Herstellers
»Froneri“. Mit Zutaten direkt aus dem
Herkunftsland Italien.

Ebenfalls aus dem Hause ,Unilever*
kommt das ,Magnum Chill Blueberry
Cookie“ (90 Milliliter): Vanille-Keks-
Eis, Heidelbeersorbet, Hiille aus vega-
ner Schokolade und Keksstiickchen.
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